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Web to go
Litestyle Network 0,87 Mio. Generation Fun
2,56 Mio. 2,84 Mio.

Money Community Young Webs
1,08 Mio. 1,07 Mio
Info Seeker
10,69 Mio.

Web Malnstream
15,25 Mia.

Basis: Pemdnliche Mutzung des Intemets oder von Onlina-Dienstzan (34,36 Mio.)
Cuslle:  Communization Networks 11,1 Trend
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Wieviel Prozent der 500 deutschen Web-2.0-Unternehmen bleibaen

Ilhrer Meinung nach 2002 auf der Strecke?

Stimmen: 28

das Web 2.0 lebt, van 139
Massenexodus kann keine Rede |
sein

kis zu zehn Prozent des 77198

Stimmen: 23

Lnternehmens kdnnte 2009 den |
kopf kosten

ich rechne mit einem Startup- 30%

Stimmen: 65

Sterbenwvon 10 bis 25 Prozent der |
Web-2.0-Unternehmen

25 his 50 Prozent sind bestimmt

Stimmen: &0

betroffen |

ich rechne mit einer Ciuote dber

Stimmen: 38

50 Prozent |

215 Stimmen

r Furtick zur Umfrage
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Ist Social Media fir die Werbewirtschaft relevant?

Aufjeden Fall. Unternehmen
kdnnen es sich nicht leisten,

sozZiale Metzwerke zu ignorieren.

Mein, da tummeln sich nur
Arbeitslose, Schiler und
Studenten.

Mir egal, Hauptsache mein

Lakalisten-Profil kleibt werhefrei.

76 Stimmen
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a5 Stimmen: 5&
20% Stimmen: 15
i

Stimmen: 5

» Zurtick zur Umfrage
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